Publiciteitsplan aan de hand van een concreet onderwerp. 

De promotie van de website www.avercamp.com 
Mick Witteveen, 26 juni 2011
Gegeven

Op Youtube (in januari dit jaar op Youtube gezet) zijn verschillende scènes van 8 tot 57 x bekeken. De website moet nog officieel gelanceerd worden.
Een korte impressie van de voorstelling Bevroren Beweging (in 2008 op Youtube gezet) is 221 x bekeken)
Uitgangspunt: meer mensen moeten  de website zien.

· Motivatie 

Waarom moeten meer mensen de website bezoeken? Noem de redenen
· promotie Handtheater
· promotie/kennismaking op een speelse wijze met gebarentaal

· de schoonheid van gebarentaal laten zien

· het werk van de kunstenaar Avercamp promoten (kunst verrijkt de ziel)

· mensen kijken naar een schilderij, maar zien niet alles. Mensen op een andere manier naar kunst laten kijken. Laat ze hun fantasie maar eens gebruiken. John maakt van alle scènes een verhaal
· publiek een andere manier van podiumkunst laten ervaren

· verkoop van de voorstelling
· Doelgroep 

Bij het maken van een promotieplan moeten we eerst weten welke mensen/welk publiek we willen bereiken

· Beeldende kunstliefhebbers
· Musea
· Filmliefhebbers (en festivals zoals Deaf filmfestival)
· Theaterliefhebbers

· Directies/conservators musea

· Theaterprogrammeurs  

· Geïnteresseerden in Avercamp

· Geïnteresseerden in de kunst uit de 17e eeuw

· Geïnteresseerden in de Nederlandse Gebarentaal

· Nationale en internationale dovenorganisaties

· Doven, plotsdoven en slechthorenden

· Beeldend kunstenaars (schilders) en studenten academies

· Studenten kunstgeschiedenis

· Publiek in de bibliotheken (bij kunst en kunstgeschiedenis)

· Schaatsers (waarom niet Sven Kramer en andere schaatsers attent maken op de website)

· Breed publiek: kinderen, jongeren, volwassenen . 

· Publiciteitsmateriaal
 Wat hebben we nu aan materiaal?
· de kennis dat er een speciale website is

· prachtig visitekaartje van de website

· de algemene website van Handtheater
· en we hebben de acteur John van Gelder 

· Middelen 

Hoe kunnen wij (gratis) met onze kennis en het visitekaartje de mensen attenderen op het bestaan van de website?

Digitale media en social media

· Op de website van Handtheater zetten (staat ie al, mag prominenter)

· Een kort en krachtig persbericht (met of zonder foto) naar alle perscontacten versturen. Ook naar de verschillende dovenscholen o.v.v. persbericht voor de website

· Nieuwsbrief (e-mailing) naar het adressenbestand (zijn 2500 adressen) van Handtheater en onder de e-mail zetten Stuur deze mail naar al je vrienden en bekenden. En natuurlijk niet vergeten de link www.avercamp.com en/of een van je geliefde scènes op Youtube erbij zetten, dan zien ze de andere scènes ook in rechterkolom. Bijvoorbeeld http://www.youtube.com/watch?v=xfNuA9TrdQw&feature=related  

· Vrienden, familie en bekenden ook een persoonlijke mail sturen met de links
· Zet de link op je website

· Zet de link op je facebook

· Twitter het rond. Je kunt op twuffer inplannen dat je bijvoorbeeld 1 x in de week een twitterbericht de deur uit stuurt. Niet elke keer dezelfde tekst, maar maak je volgers nieuwsgierig.

Voorbeelden: 
Heb je die zuippartij (scène drinkgelag) al gezien?# link

                      
Wist je dat John van Gelder KOUWE KAK uitbeeldt?#link



Samen de hooiberg in?#link

Zo kun je dat ook regelmatig op je Facebook zetten

· Ook via Hyves
· Ook de links op aanverwante websites laten zetten bijvoorbeeld op www.doof.nl en www.annies.nl (dit zou je via een verzoekmail kunnen doen of via een kort persbericht) . Ook op www.Tolkennet.nl en op de site van Werelddovendag.
Diverse acties ter promotie

· Bij verschillende bedrijven vragen of de website op hun envelop gezet kan worden. (kan via drukwerk, een sticker of een stempel)

· Op actuele bijeenkomsten op een verrassende manier de kaartjes verspreiden. Bijvoorbeeld volgende week is er in Assen een Tolkenbijeenkomst. Werelddovendag op 21 september
· Kaartjes op je auto (of fiets) plakken

Visitekaartje en Deaf in the Picture
· Gewoon uitdelen (maakt vaak geen indruk)
· Iemand persoonlijk aanspreken

· Actie erom heen maken? Met een groepje of met z’n tweeën
· Kaartje op je revers plakken

· Maak mensen nieuwsgierig, zorg dat ze het willen hebben

· Op terras of foyer achter een leeg tafeltje gaan zitten met een paar kaartjes
· Een spelletje doen bijvoorbeeld balletje/balletje met drie kopjes
· Vraagteken op je borstzak

· Jezelf opvallend lucht toe wapperen met een waaier
GRATIS PUBLICITEIT IN KRANT OF DIGITALE MEDIA HANGT VAAK AF VAN EEN GOED PERSBERICHT
Persbericht

Tips voor het schrijven van een goed persbericht
· Begin altijd met de nieuwswaarde
· Geef in de kop en eerste alinea van het persbericht een antwoord op de 5 W's + H: WIE, WAT, WAAR, WAAROM, WANNEER en HOE 
· Geef de details in de volgende alinea. 

· Maak een persbericht niet langer dan een A4-tje: schrijven is schrappen. 

· Maak er geen reclametaal van. Schrijf zakelijk. Klop jezelf niet teveel op de borst, probeer de tekst objectief te houden. 

· Een goed persbericht is in de actieve vorm geschreven. Voorkom woorden als 'worden', 'kunnen' en 'zullen'. 

· Controleer de tekst goed op spelling- en taalfouten. Lees het voor jezelf hardop. Laat iemand anders de tekst nog eens kritisch lezen. 

· Schrijf in kleine letter (indien van toepassing) wie het project ondersteunt bijvoorbeeld Bevroren Beweging wordt mede mogelijk gemaakt door …..

· Vermeld onderaan als 'noot voor de redactie' waar nadere informatie is te verkrijgen.

· Verstuur een persbericht op naam van een journalist als je hem/haar kent
Versturen persbericht

· Persberichten worden veelal per mail verstuurd. Doe dit nooit als bijlage, maar direct in de boodschap 

· Geef de mail een pakkende titel, altijd het woord ‘persbericht’ ervoor zetten

